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Introduccio



Segons I'lFOAM (Federacio internacional de moviments d’Agricultura Ecologica),
I'agricultura ecologica és un sistema de produccié que sustenta la saut dels sOlIs,
ecosistemes i persones. Depén de processos ecologics, la biodiversitat i cicles adaptats a
condicions locals, en lloc de en I'Gs d’'insums amb efectes adversos. L’agricultura
ecologica combina tradicid, innovacio i ciencia per beneficiar el medi ambient compartit
I potenciar justes relacions i una bona qualitat de vida per tots els implicats.

Les tecniques utilitzades en la produccié agraria ecologica son respectuoses amb el
medi ambient i amb les persones perque restringeix I’ is de productes quimics de sintesi
(hormones, herbicides, adobs quimics, plaguicides, etc.). Per tant, els productes agraris

ecoldgics no contenen residus d’ aquestes substancies.

La certificacio és necessaria per tal de garantir que € sistema de produccié ecologic dels
aliments arribi al consumidor amb les maximes garanties. Tant €l sistema de producci i
elaboracié com el sistema de control és comu a tots els paisos d’'Europa i esta regulat
pel Reglament (CEE) 2092/91. A més a més, la Comissié Europea publica cada any una
llista amb els organismes autoritzats per reditzar e control i la certificacié dels
productes ecologics. A les llles Balears, el Consell Balear de la Produccié Agraria
Ecologica (CBPAE) és I’ organisme Unic i public de control i certificacié dels productes
agraris i aimentaris ecologics. La seva feina és reditzar controls exhaustius as
operadors mitjancant auditories dels sistemes de produccio i elaboracid, i pren mostres
dels productes per ser andlitzats. D’ aguesta manera es garanteix que aquests productes
no han estat contaminats amb pesticides ni transgenics. Tots el productors i empreses
elaboradores que volen gaudir de I'aval Agricultura Ecologica a les llles Balears han de
notificar la seva activitat i restar sota el control del CBPAE.

Segons e CBPAE € mes de juliol de 2008 hi havia 518 operadors de les Illes Balears
inscrits al registre del CBPAE, dels quals 402 eren productors i 116 elaboradors i la
superficie inscrita ha assolit les 21.290 hectarees.

En e cas de I'illa de Mallorca, a les mateixes dates hi havia 392 inscrits al registre del
CBPAE, dels quals 298 eren productors i 94 elaboradors i la superficie inscrita és de
16.794 hectarees. A laFigura 1 es pot veure I’ evolucio dels operadors inscrits al'illa de
Mallorca des de 1991 fins 2007, on S aprecia que en setze anys el nombre d’ operadors i



d hectarees inscrites ha augmentat considerablement, tot i que en els darrers tres anys

I"augment ha estat molt més modest.

Figura 1: Evolucié de la Produccio Agraria Ecologica a Mallorca. 1991-2007. Font: CBPAE,

2008.
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Pel que fa € tipus de cultiu, €ls cultius amb major representacio dins e sector de
I'agricultura ecologica a I'illa de Mallorca son boscos i recol-leccié silvestre (31,3%),
pastures i farratge (28,0%), cereals i lleguminoses (19,2%) i fruits secs (15,0%). Els
cultius d'hortalisses i fruiters continua essent minoritari, tot i I'augment de la seva

demanda.

Taula 1: Superficie inscrita al CBPAE. Font: CBPAE, 2008.

Tipus de cultiu Superficie Superficie inscrita
inscrita CBPAE CBPAE Mallorca
llles Balears
(ha) (ha)
Plantes aromatiques 41 3.4
Cultius en hivernacle 8,2 6,7
Cultius llenyosos 0,3 0,0
Fruiters de regadiu 211,7 172,8
Fruiters de seca 2.436,1 2.325,8
Herbacis de regadiu 48,6 34,6
Herbacis de seca 11.532,8 8.481,1
Hortalissa 101,8 59,2
Oliverar 3778 358,9
Reproduccié vegetal 0,5 0,0
Silvicultura 15 0,0
Vinya 188,6 163,4
Sense produccid 6.368,9 5.359,7
Sense especificar 9,3 9,3
Total 21.290,2 16.974,9




Figura 2: Superficie Agricultura Ecologica a Mallorca (2007) per tipus de cultiu. Font: CBPAE,
2008.
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Finalment, pel que fa a la ramaderia, S observa un predomini de la produccio de ramat

ovi, on la produccié principal és la carn. El segon tipus de ramat més nombrés és
I"avicultura, seguida del porci i € vacum.

Taula 2: Caps de ramat inscrits al CBPAE. Font: CBPAE, 2008.

Vacum Qvi Capri Porci Avicultura Altres | TOTAL
carn llet carn llet carn llet carn ous
Mallorca 445 20 12424 190 338 0 1044 1218 2471 48 18.198
Menorca 456 45 2481 0 140 0 35 0 408 0 3.565
Eivissa 0 0 129 0 5 0 0 0 773 0 907
Balears 901 65 15.034 | 190 483 0 1.079 | 1.218 | 3.652 48 22.670




Metodologia



Per areditzar I'estudi de diagnostic del sector ecologic a I'illa de Mallorca s ha recollit
informacié a Consell Balear de la Producci6 Agraria Ecologica (CBPAE) sobre els
operadors inscrits de I'illa de Mallorca. A partir d’aquesta s han identificat els diferents
agents que intervenen o poden intervenir en la cadena de producte alimentari i se n"han

designat un o varis representants per ser entrevistats.

S harealitzat una entrevista oberta a cada un dels representants designats per tal de tenir
la seva visié del sector agroecologic. Les entrevistes son d’ opinié personal en les quals
Sha demanat a I’entrevistat com veu I’ agricultura ecologica a Mallorca, quines coses
positives i quins punts febles hi veu, quines dificultats creu que hi ha perqué
I'agricultura ecologica simplanti, qué creu que Shauria de fer per fomentar
I"agricultura ecologica, quines necessitats creu que té e sector agroalimentari ecologic i
quin futur veu a I'agricultura ecologica i les seves posshilitats. Les entrevistes es
mostren en € dossier adjunt a aguest treball. Amb aguestes entrevistes s ha pogut
elaborar un analist DAFO on es troben les debilitats, amenaces, fortaleses i oportunitats
del sector agroecologic de Mallorca i que es troba a I’ apartat “Estudi de diagnostic de
I agricultura ecologica de I'illa de Malorca’ d’ aquest mateix document.

Per finditzar amb € treball s estableixen unes linies estratégiques d’actuacio per a
impulsar € sector agroaimentari ecologic de I'illa. Les debilitats, amenaces, fortaleses i
oportunitats identificades a partir de les entrevistes personals son el punt de referencia a
partir de les quals es dura a terme €l de disseny de propostes que permetin superar les
mancances identificades.



Estudi de produccions de
I’agricultura ecologica

al'illa de Mallorca
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I ntroduccio

L’ Agricultura Ecologica és un sistema agropecuari en expansié a les llles Balears.
Actualment, al voltant de 20.000 ha es gestionen d'acord al Reglament CEE 2092/91

que regula aguest sistema de produccio.

Tot i que la superficie dedicada a I’ Agricultura Ecologica és important, I’ oferta de
productes ecologics produits a I'illa de Mallorca és desigual. A grans trets, en aquests
moments es disposa de produccions significatives d’ ametlles i garroves, també hi ha
una oferta apreciable de vins ecologics i la produccié de carn de xot, també és
important. En canvi, encara ara, disposam de poca produccio, i per tant de poca
presencia en els mercats, d’ hortalissa, fruita dolca, oli o carn de pollastre.

Quan es planifica la promocié del consum de productes ecologics o € foment de la
produccié agricola i ramadera és important coneixer de la manera més precisa possible
les produccions actuals dels diferents productes ecologics, la seva demanda i canals de
comercialitzacié que es fan servir aixi com la capacitat productiva de les finques i

empreses especialitzades en € sector ecologic.

D’aguesta manera es podran dissenyar estrategies d'incentivacié del consum basades
amb ofertes reals i fomentar la produccié dels aliments demandats més escassos.

La redlitzacié d'una estimacié quantitativa detallada de tots els productes ecologics a
I'illa de Mallorca ens permetria conéixer la situacio real de la produccié ecologica.
Aquest estudi shauria de basar en la quantificacid de les produccions de totes les
finques amb produccio significativa o comercial. Concretar la producci6 a les diferents
epoques de I'any (és fonamental en el cas de la produccié horticola i carn), les vies de
comercialitzacié actuals (ecologic o convencional), € potencia productiu assumible de
cada finca (segons €l pagés), la capacitat d’ adaptacié a exigencies canviants del mercat
(sobretot canvi de cultius en funcié de la demanda), i també paral-lelament, conéixer
I"adequacio dels recursos humans, fisics (aigua, terrai infraestructures) i maguinaria.
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M etodologia

Les dades de I'estudi de produccions es basen en la informacié que han proporcionat €ls
mateixos operadors.

La manera d actuar que es va decidir emprar va ser fer una enquesta que s havia de
passar atots els operadors inscrits al CBPAE.

L’ estudi es va redlitzar a partir del llistat d'inscrits al CBPAE a desembre de 2007, on hi
havia 349 inscrits, 264 dels quals eren productors i 85 es dedicaven a I’ elaboracié o
altres activitats. Entre els mesos de gener i mar¢ de 2008 s entrevistaren els productors i
elaboradors amb un volum de comercialitzacio significatiu. Els inscrits no entrevistats
corresponen a operadors amb els quals no fou possible redlitzar I'entrevista o foren
desestimats a tenir constancia que no tenen la finca en produccio. Les entrevistes a
operadors amb un volum important d’ activitat es realitzaren de manera presencial i en

els altres casos atraves d’ entrevistes telefoniques.

Consideracions al’ hora de realitzar els caculs.

Part dels cultius inscrits es destinen a consum propi i, per tant, no es conten dins la
superficie i produccié del cultiu corresponent.

En la reditzacié dels calculs dels rendiments cal esmentar que només s han calculat els
rendiments dels productors que varen proporcionar les dades de superficie i produccio
del cultiu. En els casos en els quals els productors només varen especificar les dades de
superficie o de produccié no es varen considerar pel cacul de rendiments pero s per fer
la sumatota de superficies o de produccions.
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Resultats

Caracteritzacié dels operadors ecologics

Dels operadors entrevistats un 14,2% eren dones, un 64,5% homes i un 21,3% eren
empresesi per tant no es determina el sexe.

Distribucié dels operadors per sexe

dones
14,2%

Si es mira la distribucié per edats es veu que € 20,8% dels operadors enquestats té
menys de 40 anys, €l 54,1% té més de 40 anys i un 25,1% sdn empreses i per tant no es
pot determinar el sexe.

En referéncia al tipus d’ operadors, un 86,8% dels operadors enquestats es dediquen a la
produccio i un 13,2% al’ elaboracié.
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Distribucié segons tipus d'operadors

elaboradors
13,2%

productors
86,8%

En referéncia as recursos humans, els resultats obtinguts a partir dels pagesos
entrevistats mostren que un 56,3% de la gent que treballa al sector agrari ecologic s hi
dedica a temps complet, mentre que un 43,7% s hi dedica a temps parcial.

Distribucié dels treballadors del sector ecologic

dedicacio parcial
44%

dedicacio total
56%

Si miram a que es dediquen cadascun dels treballadors del sector agrari ecologic, podem
veure que tant els que tenen dedicacié a temps complet com els que tenen dedicacio a
temps parcia la major part de treballadors es dediquen a la producci6 agraria (53,2% i
69,6% respectivament), seguit de la produccio ramadera (31,6% i 23,2%) i després en
menor mesura per I'elaboracio (11,3% i 3,9%), la comercialitzacio (3,4% i 2,8%) i la
distribuci6 (0,5% i 0,6%).
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Dedicacio dels treballadors a temps complet

comerialitzacio

distribucié 3.4%

0,5%

elaboracié
11,3%

prod. agraria

prod. ramadera
53,2%

31,6%

Dedicacio dels treballadors a temps parcial

comercialitzacio
distribucié 2,8%
0,6%

elaboracio

23,2%

prod. agraria
69,6%

Per acabar la caracteritzacié dels treballadors del sector ecologic ho farem amb la
distribucié per edat i sexe. Entre els treballadors, un 54,2% son homes majors de 40
anys, un 25,6% homes menors de 40 anys, un 12,7% dones mgjors de 40 anysi un 7,5%
dones menors de 40 anys. Aixi un 33% dels treballadors sdn menors de 40 anys.
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Distribucié dels treballadors per edats

dones > 40 anys
12,7% homes < 40 anys

0,
dones <40 anys 25,6%

7,5%

homes >40 anys
54,2%

Un 35,8% dels operadors no demana subvencié especifica d’ agricultura ecologica. La

principal causa de no demanar la subvencié és la manca d'informacié que té e

productor o que la informacié que té és erronia (49,2%), la segona rad és que la
burocracia administrativa que s ha de seguir €és massa complicada 0 consumeix massa
temps a productor (12,3%), un 10,8% al-lega tenir poca produccio i per tant no en
destina a la venda, a un 3,1% dels productors se'ls ha denegat I'gjuda i un 13,8% no
respon a la pregunta. El 10,8% restant a-lega raons diverses com per exemple posseir

extensid insuficient inscrita 0 no necessitar la subvencio.

Causes no sol-licitud subvencié

) Denegada
Poca produccié 31% Manca
10,8% ‘ d'informacio

49,2%

Altres
10,8%

Massa Burocracia
12,3%

ns/nc
13,8%
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Produccié agraria

Els resultats obtinguts a partir dels pagesos entrevistats mostren que un 72,15% disposa
de la maquinaria necessaria per a reditzar les labors especifiques. A continuacié es

mostren les dades de superficie i produccié detallades per cada cultiu.

CULTIUSLLENYOSOS
Segons les entrevistes realitzades, els cultius llenyosos ocupen una superficie de 1.921
ha, les quals estan repartides com s'indica a la Taula 3, on es mostren les superficies,

produccionsi rendiments dels diferents cultius llenyosos que es fan a Mallorca.

Taula 3: Superficies, produccions i rendiments dels diferents cultius llenyosos ecologics de

Mallorca.
Superficie Producci6 Rendiment Rendiment Rendiment
anual mitja maxim minim
ha kg kg/ha kg/ha kg/ha
FRUITS SECS
Ametler 1.036 392.860 592 2.992 27
Garrover 712 694.460 1.621 6.101 130
CITRICS
Llimonera 8,12 9.100 1.460 2.816 512
Taronger 5,48 13.600 3.544 7.039 333
FRUITERS
Albercoquer 0,50 1.500 2.000 2.000 2.000
Alvocat 0,28 3.800 12.447 16.894 8.000
Figuera de moro 1.800
Figuera 0,12 200 1.667 1.667 1.667
Prunera 0,50 750 500 500 500
Olivera 79,5 50.000 1.009 2.346 125
Vinya 77,1 174.840 3.086 6.192 50
Aromatigues 2,16 400 563 563 563
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Ametler

La superficie d’ ametlerar és de 1.035,8 ha. Les produccions d’ ametla han estat de 393 t i
el rendiment mitja obtingut ha estat de 592 kg/ha tot i que €els valors de rendiment han
variat entre 27 kg/hai 2.992 kg/ha

Un 82,0% de I'ametla s’ ha comercialitzat com ecologica, un 16,7% com a convencional
i la resta s’ha comercialitzat de manera mixta. La manera de comercialitzacio ha estat
variada: un 91,6% de I'ametla s’ ha comercialitzat mitjancant cooperatives, un 3,6% de
manera directa, un 2,4% a distribuidors, un 1,2% a tendes i e mateix percentaige a
grans superficies.

Garrover

En el cas del garrover la superficie és de 711,9 hai les produccions han estat de 694,51 i
el rendiment mitja ha estat de 1.621 kg/ha, perd els valors han oscil-lat entre 130 i 6.101
kg/ha

Un 63,8% de la garrova sha comerciaditzat com ecologica, un 32,8% com a
convencional i la resta sha comercialitzat de manera mixta La manera de
comercialitzacié ha estat majoritariament mitjancant cooperatives (96,6%) i la resta de
lagarrova s ha comercialitzat de manera directa (3,4%).

Vinya
A Malorca hi ha 77,1 ha de vinya ecologica. La produccié és de 174.840 kg i e
rendiment mitja de 3.086 kg/hai havariat entre 50 i 6192 kg/ha.

Olivera

La superficie d' oliverar ecologic és de 79,5 ha. La produccid d oliva ecologica és de
50.000 kg, amb un rendiment mitja de 1.009 kg/ha tot i que oscil-la entre 125 i 2.346
kg/ha

Un 62,5% de I’ oliva es comercialitza com ecologica i un 37,5% es comercialitza com a
convencional. La manera de comerciditzacié de I'oliva es distribueix de la seglient
manera: 50,0% mitjancant venda directa, 33,3% mitjancant cooperatives i 16,7% a
tendes.
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Llimonera
La superficie de Ilimoneres és de 8,1 ha i la producci6 anua és de 3.800 kg. El

rendiment mitja és de 12.447 kg/ha perd pot variar de 512 a 2.816 kg/ha.

Taronger
La superficie de taronger és de 5,5 ha amb una produccié de 22.600 kg i un rendiment

mitja de 7.165 kg/ha, tot i que s han trobat valors entre 333 i 28.157 kg/ha.
Un 78% de la taronja que es comerciaitza es ven com ecoldgica, un 11,0% com a

convenciona i un altre 11,0% de manera mixta.

Albercoquer
Hi ha 0,5 ha d abercoquers en produccié agraria ecologica. Les produccions son de

1.500 kg anualsi € rendiment de 2.000 kg/ha

Alvocat

La superficie d’avocat en produccié agraria ecologica és de 0,3 ha. Les produccions
son de 3.800 kg anuals i € rendiment mitja de 12.447 kg/ha, perd podem trobar vaors
de 8.000 a 16.894 kg/ha.

Figuera
La superficie de figueres en produccié agraria ecologica és de 0,12 ha. Les produccions
son de 200 kg anualsi e rendiment mitja de 1.667 kg/ha.

Plantes aromatiques

La superficie de plantes aromatiques és de 2,2 ha amb una produccié actua de 400 kg i
un rendiment mitja de 563 kg/ha, tot i que cal esmentar que la mgjoria de plantes
aromatiques es troben en inici de produccid, per tant les produccions augmentaran en
breu.

Dues terceres parts (66,7%) de les plantes aromatiques que es comerciaitzen es venen
com ecologiques i unatercera part (33,3%) com a convencionals.

Dels productors que es dediquen a fer cultius llenyosos un 63,2% admet que no té
previsions d’expansio i un 36,8% si que en té.
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La principal causa que limita la produccié és, segons els mateixos productors, la
limitacié de recursos (51,4%), principament la ma d’'obra, un 23,6% dels productors
encara es troba en I'inici de produccio, un 8,6% dels productors no produeix més per
manca de demanda, un 8,6% dels productors esta abandonant la produccio, un 6,4% té
I"agricultura com a segona ocupacio i un 1,4% excusa la baixa produccié a la manca

d'gjudes.

Causes de no produir més

manca ajudes

0,
22 ocupacio 1,4%

abandonament 6.4%

8,6%

poca demanda
8,6%

inici produccio
23,6% recursos limitats
51,4%

GRA | FARRATGE

La producci6 de grai farratge és dificil de determinar ja que la majoria de productors la
destinen a consum del seu propi ramat, tot i aixi és important remarcar que €l gra és
deficitari, ja que la gran majoria dels ramaders necessita comprar gra a fora de I'illa per

poder mantenir el seu ramat.

CULTIUSHORTICOLES

A partir de les entrevistes realitzades a pagesos s ha elaborat la Taula 4, on es mostra la
superficie, produccié anual i rendiments mitja, maxim i minim de les diferents
hortalisses que es conreen a l'illa de Mallorca mitjancant el sistema de produccio

ecologic.
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Taula 4: Superficies, produccions i rendiments dels diferents cultius horticoles ecologics de

Mallorca.
Superficie  Produccié6 Rendiment Rendiment Rendiment
anual mitja maxim minim
ha kg kg/ha kg/ha kg/ha
Alberginia 0,16 4.700 29.386 40.000 20.000
Bledes (manats) 0,31 15.600 40.904 62.500 20.000
Broquil (unitats) 0,25 6.500 24.079 28.157 20.000
Carabasso6 0,33 24.000 77.930
Carxofa 0,28 3.750 14.381 17.500 11.263
Ceba 2,63 20.500 7.242 8.447 5.279
Cogombre 0,07 2.000 28.157
Col (unitats) 1,16 9.000 9.539
col brusel-les 0,07 2.000 28.157
Col lombarda 0,07 2.000 28.157
Col-i-flor 0,18 4.000 22.526
Col-i-nap 0,07 2.000 28.157
Espinacs (manats) 0,40 14.860 30.588 62.500 11.263
Faves 0,04 800 20.000
Julivert (manats) 0,02 2.000
Lletuga 2,31 41.800 17.835 25.000 4.505
Monguetes 0,27 5.860 10.000
Moniato 0,20 1.300 5.000
Nap 0,12 2.300 17.039 20.000 14.079
Pastanagd 0,10 2.300 20.000
Patata 3,90 41.100 10.765 17.500 5.000
Pebre 1,14 29.500 20.596 30.717 10.000
Pésols 0,02 200 10.000
Porros (manats) 0,86 33.000 31.263 40.000 22.526
Ravanets 0,24 1.590 6.195 6.335 6.000
Remolatxa 0,12 2.800 20.559 21.118 20.000
Tomatiga 1,52 46.040 29.024 45.755 20.000
Mel6 2,97 32.000 14.677 20.000 4.938
Sindria 2,22 15.200 9.560 20.000 5.631

La produccié d'hortalissa es reparteix durant tot I'any, tot i que entre els mesos de

novembre i mar¢ I’ oferta és molt escassa.

Un 89,5% de I’hortalissa que es comercialitza es fa com hortalissa ecologica, mentre
que un 10,5% es ven com a convencional. La manera de comerciaitzacié de I’ hortalissa
€s magjoritariament per venda directa (65,2%) seguit de venda a tendes (30,4%) i una
petita part es ven a cooperatives (4,4%).
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Produccié ramadera

A laTaula 5 es mostra €l ramat que es cria mitjangcant el sistema de produccié ecologica
a Mallorca. En aguests moments no hi ha produccié de mel ecologica perd hi ha aguns

productors pendents de poder inscriure les caseres.

Taula 5: Ramaderia ecologica de Mallorca.

Desti Caps Produccié  Producci6 Unitats
anual anual  produccid
n°caps n° caps
Ovella carn 11.162 12.296 136.885 kg
Ovella llet 200 L
Cabra carn 191 399 2.090 kg
Porc engreix 125 14.500 kg
Porc porcells 294 4.015 31.867 kg
Vedella carn 190 120 22.240 kg
Vedella llet 23 9.000 L
Pollastre carn 3.170 3.150 8.605 kg
Gallina ous 1.291 15.911 dotzenes
Altre aviram carn 949 1.100 4.300 kg
Altre aviram ous 10 200 dotzenes
Cavalls 35 14 unitats

Ovellacarn

A Malorca hi ha 11.162 ovelles que es destinen a la produccié de carn. Aquestes
produeixen 12.296 mens gque suposen una produccié de 136.885 kg de canal.

La comercialitzacié de la carn de xot es fa en un 48,1% com ecologic, un 48,1% en
convencional i un 3,8% de manera mixta

La manera com es comerciditza la can de xot és mgoritariament mitjancant
cooperativa (61,8%), seguit de distribuidors (23,6%) i venda directa (14,6%).

Ovellallet
Actuament hi ha 200 ovelles que es destinen a la produccié de llet per I’ elaboracio de
formatge, tot i que algun productor esta substituint les seves guardes per destinar-les a

aquesta funcio.
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Cabracarn

A Malorca hi ha 191 cabres que es destinen a la produccié de carn. Aquestes
produeixen 399 cabrits que suposen una produccié de 2.090 kg de canal.

La comerciditzacié de la carn de cabrit es fa en un 85,7% com ecologic i un 14,3% de
la carn es ven com a convencional.

La manera com es comerciditza la carn de cabrit és mgoritariament mitjancant
cooperativa (55,6%), seguit de venda directa (33,3%) i distribuidors (11,1%).

Porc d engreix
Actualment hi ha 125 porcs destinats a engreix que suposen una produccio de 14.500 kg

de canal. El 100% d’'aguesta produccié es ven com ecologica i dues terceres parts de la
mateixa es comerciditzen mitjangant venda directa i una tercera part mitjancant

cooperativa.

Porc per porcells

Hi ha 194 truges destinades a la produccié de porcells. Aquestes produeixen 4.015
porcells que suposen una producci6 de 31.867 kg de canal.

La comerciditzacio de porcells es fa en un 58,8% en ecologic, en un 29,4% en
convencional i un 11,8% es ven de manera mixta.

En quant la manera de comerciditzaci6 un 58,8% dels porcells es ven mitjancant
cooperativa, un 23,5% es ven a distribuidors, un 11,8% es ven per venda directa i un
5,9% es ven a grans superficies.

Vedelaper carn

Hi ha 190 vedelles que es destinen a la produccié de vedells per carn. Es produeixen
119 vedells que suposen una produccio de 22.240 kg de canal.

La comercialitzacio de la carn de vedella es fa en un 62,5% de manera ecologica, en un
25,0% de manera convencional i en un 12,5% de manera mixta

La manera de comerciditzacié de la carn de vedella és en un 42,9% mitjancant
cooperativa, en un 28,6% mitjangant distribuidorsi en un 28,6% per venda directa.

Vedella per llet
Actualment hi ha 23 vaques que es destinen a la producci6 de llet, que és de 9.000 L

anualsi que es comercialitzen en la sevatotalitat de forma ecologica.
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Pollastre per carn

Actualment es produeixen 3.150 pollastres per carn, que suposen una produccié de
8.605 kg de canal.
El comer¢ de la carn de pollastre es fa en un 80,0% en ecologic i en un 20,0% en

convencional.

Gdlina per ous

Hi ha 1.291 gallines destinades a la produccio d’ ous que és de 15.911 dotzenes al’ any.
La comercialitzaci6 d'ous es reditza en un 100% de manera ecologica. Aquesta es
realitza en un 88,9% per venda directai en un 11,1% atendes.

Altre aviram per carn

Hi ha 949 caps d’ aviram que es destinen a la produccié de carn. La produccié de carn
d aviram (excepte pollastre) és de 1.100 caps que suposen una produccio de 4.300 kg de
canal. Aquest aviram es comercialitza en la sevatotalitat de forma ecologica

La manera de comercialitzacio de I'aviram és en un 50% mitjangant cooperativa i en un
50% per venda directa

Altre aviram per ous

Actuament a part del pollastre només hi ha 10 caps d’aviram destinat a la produccio
d'us, i sOn estrucos. Aquestes fan una produccié de 100 ous I'any, perd com que la
demanda o € consum d'ous esta establert en funcié dels ous de galina i tenint en
compte que un ou d’estrug equival a 24 ous de galina, la produccié d'ous d’ estrug és
equivalent a una produccié de 2.400 ous de gallina, é€s a dir 200 dotzenes. El comerg
dels ous d'estrug es redlitza en la seva totalitat de forma ecologica i la seva manera de
comercialitzacié és per venda directa.

Cavdlls

Hi ha 35 eugues que es destinen a la produccié de pollins. Es produeixen 14 pollins a

I’any que es venen com ecologics per venda directa.
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La produccié de carn és constant durant tot I'any, ja que la cooperativa de productors
organitza els parts de les finques dels seus socis per a poder mantenir una oferta
constant i poder satisfer demandes puntuals com la de Pasqua o Nadal.

Un 94,8% dels ramaders ecologics té les instal-lacions necessaries per la cura de la

ramaderia, mentre que un 5,2% admet tenir mancances d’ instal -lacions.

Un 27,3% dels ramaders té previsons d'expansio i un 72,83% no en té. La principal
causa que exposen els ramaders per no produir més és la limitacid dels recursos
(64,6%), seguit de la poca demanda (18,3%), €l fet de trobar-se en inici de produccio
(6,1%), tenir I'agricultura com a segona ocupacio (6,1%) i abandonar la produccio
(4,9%).

Causes ramaders de no produir més

22 ocupacio abandonament
6,1% 4,9%

inici produccio
6,1%

poca demanda
18,3%

recursos limitats
64,6%

25



Elaboraci6

Un 52,0% dels elaboradors reconeix tenir alguna mancanca d'instal-lacions o
maguinaria necessaria per a reditzar els elaborats as quals es dedica, mentre que un

48,0% afirma tenir tot el necessari per aredlitzar I’ elaboracio.

A la Taula 6 es mostren les produccions de productes elaborats que es redlitzen a

Mallorca procedents de la producci6 agraria ecologica.

Taula 6: Productes elaborats a Mallorca procedents de producci6 agraria ecologica.

Unitats Produccio

produccié anual
LACTIS
Formatges kg 3.700
logurt kg 2.736
Sobrassada (i altres) kg 3.410
Oli L 5.720
Vi L 202.500
FORN
Pa* unitats 25.700
Cocarrois unitats 18.000
Coques salades racions 10.800
Galletes dolces kg 225
Rebosteria racions 4.360
ELABORATS VEGETALS
Confitura kg 2.178
Conserves vegetals kg 250
Hamburgueses vegetals kg 15.000
Paté d'oliva kg 1.000
Tofu kg 18.000

* Falten les produccions de pa ecologic de les grans superficies (Alcampo i Carrefour)

Si es descarten I'oli i €l vi, € 100% dels productes elaborats amb productes ecologics es
venen com a productes ecologics i es venen a tendes o directament pels elaboradors, tot
i que la sobrassada i altres embotits també es venen a grans superficies, fins i tot un
elaborador exporta sobrassada a grans superficies de la Peninsula. La comercidlitzacio
de I'oli i & vi no és exclusivament ecologica i empren més canals de comercidlitzacio
gue laresta de productes elaborats.
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En e cas de I'oli, un 60,0% de I'oli es comercialitza com ecologic i un 40,0% com a
convencional. La manera de comerciditzacié de I'oli és mgjoritariament per venda
directa (50%), després es ven atendes (33,3%) i finalment a grans superficies (16,7%).

El vi mgjoritariament es ven com a producte ecologic (87,5%) i només un 12,5% es ven
com a convencional. Respecte la manera de comerciditzacid, € vi es ven
majoritariament directament a consumidor (63,6%), seguit de venda mitjancant
distribuidors (18,2%), i venda a tendes (9,1%) i grans superficies (9,1).

En € cas de la sobrassada €l 100% es ven com ecologica, perd a diferencia d’atres
productes es ven també a grans superficies, tot i que les quantitats sol-licitades son molt
baixes. Aixi els elaboradors de sobrassada venen el seu producte majoritariament per
venda directa (57,1%), seguit d’igual manera per les tendes (28,6%) i les grans
superficies (28,6%).

Un 47,6% dels elaboradors té previsions d expansié i un 52,4% no en té. La principal
causa que exposen €ls elaboradors per no produir més és la manca de demanda (45,4%),
seguit de la fata de recursos (36,4%), tant de ma d’obra com maquinaria 0 matéria

prima, i entercer lloc € fet de trobar-se en inici de produccio (18,2%).

Causes elaboradors no produir més

L L recursos limitats
inici produccio 36.4%

18,2%

poca demanda
45,5%
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Estimacié del proveiment de productes agroalimentaris a M allor ca

A partir de les produccions actuals d’ Agricultura Ecologica i de la poblacié de Mallorca
(790.763 habitants segons els padrons municipals de 2006, segons I'IBl) i considerant el
consum per capita d’aliments que ha elaborat el Ministeri d’ Agricultura (Taula 7) i de
"Estudio Nacional de Nutricién y Alimentacion 1991” (Varela et a, 1991) (Taula 8)
Sha estudiat la capacitat de proveiment de productes ecologics propis a I'illa de
Mallorca

Taula 7. Consum alimentari total dels principals aliments (any 2005). Gener-desembre
acumulat (milions de kg). Font: MAPA. Hechos y cifras de la agricultura, la pesca y la alimentacién en Espafia.
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Taula 8. Consum alimentari total dels principals aliments (any 1991). Font: Estudio Nacional de

Nutricion y Alimentacion 1991 (Varela et al, 1991).

Producte Consum Consum Producte Consum Consum
(g/personai (kg/persona (g/personai (kg/personal

dia) i any) dia) i any)

Llet 330 120,45 Arros 22 8,03
Pa 194 70,81 logurt 20 7,30
Patates 145 52,93 Sindria 20 7,30
Taronges 83 30,30 Melicoto 20 7,30
Refrescs 81 29,57 Oli de girasol 17 6,21
Vi 69 25,19 Ceba 17 6,21
Pollastre 58 21,17 Farina 16 5,84
Tomatigues 46 16,79 Sucs 16 5,84
Pomes 42 15,33 Raim 15 5,48
Cervessa 38 13,87 Mandarines 15 5,48
Ous 35 12,78 Galletes 14 5,11
Oli d'oliva 33 12,05 Mongetes 13 4,75
Vedella 32 11,68 Pastissos 13 4,75
Sucre 28 10,22 Xot 13 4,75
Platans 26 9,49 Pebres 11 4,02
Porc 26 9,49 Pasta 10 3,65
Melé 24 8,76 Pastanagé 10 3,65
Pera 24 8,76 Ciurons 8 2,92
Llug 24 8,76 Cuixot dolg 7 2,56
Lletuga 23 8,40 Xori¢ 7 2,56

El percentatge de poblacié que es pot proveir amb un determinat producte es mostren a
laTaula 9.

Es pot veure que els productes que es troben amb major disponibilitat son les ametles i
la carn de xot. Aquests sdn productes que poden proveir amés d' un 1% de la poblacié i
gue en aquest s han considerat amb disponibilitat acceptable. El vi també ho seria pero
la gran majoria es dedica a |’ exportacio.

En general la resta de productes son poc disponibles (poden proveir entre un 1% i un
0,1% de la poblacio) i hi ha una serie de productes que son molt poc o gens disponibles
(poden proveir a menys d’'un 0,1% de la poblacidé) com la fruita, la carn de pollastre, la
llet i derivats lactis, I'oli d’olivai es podria dir que els productes elaborats en general.

Tot aix0 indica que les produccions de I'illa estan molt enrera per poder proveir una

demanda elevada de productes ecologics, ja que productes tan essencials com
I"hortalissa o la fruita, lallet i els derivats lactis, I'oli d oliva, la carn de pollastre i atres
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més demandats com els productes elaborats, que son importants en la dieta d’avui en

dia, estroben amb molt poca disponibilitat.

Taula 9. Disponibilitat de productes produits a Mallorca segons la disponibilitat.

Producte Produccio Consum Poblacié Poblacié

anual Espanya proveida (n°) proveida (%)

(kg) (kg/L/u capita)

Ametles 392.860 3,2 122.769 15,53
carn de xot 136.885 4,7 28.848 3,65
Vi 202.500 26,4 7.670 0,97
Pebre 29.500 4,0 7.347 0,94
Mongeta 5.860 4,7 1.235 0,72
Lletuga 41.800 8,4 4.979 0,63
Meld 32.000 8,8 3.653 0,61
Tomatiga 46.040 16,8 2.742 0,56
Sindria 15.200 7,3 2.082 0,52
Carn (total) 237.854 66,3 3.588 0,45
carn de porc 31.867 9,5 3.358 0,42
Ceba 20.500 6,2 3.304 0,42
Fruites i hortalisses transformades 36.428 17,7 2.058 0,26
carn de vedella 22.240 11,7 1.904 0,24
Patata 41.100 38,7 1.062 0,19
Ous 193.335 210,5 918 0,12
Taronja 22.600 30,3 746 0,09
Pastanag6 2.300 3,7 630 0,08
Pa 25.700 56,4 456 0,06
Oli oliva 5.720 12,9 443 0,06
carn de pollastre 8.605 21,2 406 0,05
Fruita (total) 39.750 102,3 389 0,05
Derivats lactis 6.436 39 165 0,02
Llet 9.000 105,2 86 0,01
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Conclusions

Com s ha vist en les dades presentades en aquest treball la disponibilitat de productes
ecologics a l'illa és molt baixa. Els Unics productes que es troben amb major
disponibilitat son els fruits secs (les ametles, amb un 15,5% de poblacié proveida, i les
garroves) i la carn de xot, amb un 3,6% de la poblacié proveida. La resta de productes
tenen una disponibilitat baixa (poden proveir entre un 1% i un 0,1% de la poblacio) o de
molt baixa a nul-la (poden proveir a menys del 0,1% de la poblacié) (Taula 9).

Tot aix0 indica que les produccions de I'illa estan molt enrere per poder proveir una
demanda elevada de productes ecologics, ja que productes tan essencials com
I"hortalissa o la fruita, lallet i els derivats lactis, I'oli d oliva, la carn de pollastre i atres
més demandats com €els productes elaborats, que son importants en la dieta d’avui en
dia, estroben amb molt poca disponibilitat.

Actualment les diferents finques en produccié ecologica admeten no poder produir més
del que ho fan principalment per manca de recursos (entre ells la manca de ma d’ obra és
el més important), tot i que en alguns casos també s esmenta que no es produeix més
per la manca de demanda, que en e cas de productes elaborats passa a ser la causa
principal de I’ estancament de la produccié. Tot i aix0 hi ha alguns casos en €els quals els
problemes de plagues son importants a I’ hora de limitar la produccio, el més important
ésI’oliva. La limitacio de la produccié d’oliva és a causa de les plagues, ja que la mosca
de I'oliva (Bactrocera oleae) implica grans perdues de produccio i és molt dificil de
combatre en aquesta zona del Mediterrani.

A part de la manca de producte ecologic també hi ha un desequilibri de productes. Aixi
per exemple la carn de xot (segon producte més disponible) només es comercialitza en
un 50% com ecologica, la resta sha de vendre com a convencional per manca de
demanda, perd en canvi hi ha productes que son dificils de trobar. Es necessari que la
varietat de productes ecologics sigui amplia i que a més es puguin trobar productes de
tot tipus amb la quantitat suficient, que el consumidor no només trobi molt d' un sol
producte sind una quantitat adequada de tot € que vulgui. Aixi per exemple una part
gue no esta gens desenvolupada és la preséncia de productes de tercera, quarta i quinta
gamma, productes que avui en dia son molt demandats a causa de I’ estil de vida actual.
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Consum de productes

ecologics a les llles Balears
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La significacio de la producciod ecologica en els mercats encara és reduida; es troba
limitada a tendes especialitzades i amb una presencia en augment a grans superficies.

El consum constitueix I'anella fina de la cadena productiva, per tant és I’ objectiu final
sobre € qua se sustenta el sistema productiu. Aixi doncs, €és necessari conéixer les
necessitats i exigéncies dels consumidors per poder gjustar les produccions a aquests
requisits.

El consum de productes ecologics a les llles Balears sha extret de I'estudi “Qué
menjam ales |lles Balears? Habits i criteris dels consumidors’ redlitzat el 2002.

En referencia als habits i preferéncies aimentaris de la poblacié de les illes Balears, €ls
resultats de I’ enquesta indiquen que e supermercat és el lloc mgjoritari on la poblacio
compra habitualment (69% dels enquestats), seguit de les grans superficies (38%) i
mercats (36%) (Figura 3). Aquest habit es manté en totes les illes, perd també es pot
veure com a Menorca, Eivissa i Formentera, la compra a grans superficies és quas

inexistent i se substitueix per un augment dels petits comercos.

Figura 3: Llocs habituals de compra de productes alimentaris de la poblacié de les illes

Balears. Font: Colombas et al, 2001.
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El consum de productes frescs en genera és molt alt, tant en verdures (96,5%) com en
peix (78,5%), en canvi, € percentatge de poblaci6 que consumeix habituament
productes precuinats és molt baix (0,8% de la poblacid) i e 39,5% de la gent afirma que
mai consumeix productes precuinats. Majoritariament la poblacié consumeix d'una a
tres vegades a la setmana aquest tipus de productes (50%). Aquest consum de
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precuinats o menjar rapid sol esser principalment de pizzes (43%) i pastes (30%), seguit
de carn (28%) i arrossos (25,5%).

Si es distribueix la poblacid per grups d’edat (Figura 4) podem apreciar que com meés
edat té I'enquestat més productes frescs consumeix i també augmenta el no-consum de
productes congelats 0 menjar rapid (quasi un 48% de les persones majors de 50 anys
assegura no consumir mai productes congelats). En canvi, € grup d’edat que va dels
25 als 35 anys és e que més consumeix productes congelats (un 31% en verdures
congelades i un 71% en peix congelat). Si es distribueix la poblacié per nivell d’ estudis
no s aprecien diferéncies significatives en aquest sentit, perd si apareixen en € grup de
la poblacié que coneix els productes ecologics, en € qua augmenta e consum de
productes frescs i disminueix la fregtiencia de consum de productes congelats o menjar

rapid.

Figura 4: Distribucio per edats de la freqiiéncia de consum de productes precuinats o menjar
rapid. Font: Colombas et al, 2001.
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El criteri de seleccio a I’ hora de triar un producte que més segueix la gent és la relacio
qualitat-preu, amb un 68% de la poblacid, seguit de la qualitat amb un 24%, mentre que
altres criteris com €l preu, la marca o la vista no son tan determinants (12,5%, 9% i 3%

respectivament).

A partir de les preferencies en la dieta de la poblacio balear es pot veure que la nostra
dieta és bastant equilibrada: verdures (55%), carn (51%), seguits de peix, pastesi fruita



Els productes locals més comprats son principalment verdures (85%) i fruita (83%),
atres productes molt utilitzats son la llet i els seus derivats (40,5%), I'oli (39,5%) i
d altres (on hi trobam pa, reposteria, peix, etc.) amb un 35,5% (Figura 5).

En quant a la pregunta de s veu diferéncies entre els productes locals i els productes
foranis, e 76,5% de la poblacié diu que si veu diferéncies, essent les diferencies més
notories la qualitat del producte local (65%) i la menor manipulacio i transport que té
aguest (14,5%), aquests resultats guarden molta relacié amb els resultats de la pregunta
anterior ja que els productes d aqui més consumits (verdura i fruita) son aguells més
susceptibles a perdre part de la seva qudlitat durant el transport. Un 31% de la poblacio
afirma trobar altres diferéncies entre els productes d'aqui i €ls de fora per tant afirmen
comprar-los per potenciar € producte local, perqué sdn productes que no es troben a
altres llocs, és més facil I'adquisici6 de productes de temporada, no tenen tants

productes quimics, etc.

Figura 5: Productes locals més comprats per la poblacié balear. Font: Colombas et al, 2001.
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Respecte el grau de coneixement que té I’enquestat sobre els productes ecologics i la
valoracio que en fa, els resultats de I'enquesta revelen que un 49,5% de la poblacio té
algin coneixement del que és I’ agricultura ecologica. S'ha considerat que una persona
coneix |' agricultura ecologica s esmenta alguna de les seglients idees:

- restriccions en I’ Us de fertilitzants

- restriccions en I’ Us de fitosanitaris

- productes que donen major garantia per a la salut

- N0 S empren productes quimics

- agricultura que pretén un equil-libri amb I’ ecosistema

35



De la poblacié que coneix I'agricultura ecologica, a voltant de la meitat en té un nivell
de coneixement aparentment satisfactori sense errors conceptuals destacables. Si hem de
ser estrictes només un 4% de la poblacié té un coneixement precis del que és
I'agricultura ecologica. Aquests resultats son similars als descrits en altres estudis a
Espanya (CoBO i GONZALEZ, 2001). El sector de la poblacié que té més coneixement
sobre aquests productes té edats compreses entre els 25 i 35 anys (67,3%), mentre que
les persones majors de 50 anys tenen el coneixement més baix (34,6%) (Figura 6). En
funcié dels estudis (Figura 6) es veu com les persones amb estudis superiors son les que

tenen més coneixement sobre els productes ecologics (75,0%).

Figura 6: Distribucio del grau de coneixement de la produccié agraria ecologica en funcié de

I'edat (esquerra) i estudis (dreta). Font: Colombas et al, 2001.
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En referencia as organismes modificats genéeticament s'ha observat que només una
quarta part de la poblacié (24,7%) els coneix o té alguna referencia sobre ells. Si
S andlitza en funci6 de I'edat (Figura 7) s observa com les generacions meés joves son
les que coneixen millor aguest tema. A més, les persones amb estudis superiors son les
que tenen un millor coneixement del significat del teme “transgénic” (54,5%), en
comparacio amb el 13-14% de laresta de la poblaci6 (Figura 7).

Quan es va demanar as coneixedors de I’ agricultura ecologica s compraven productes
ecologics, una tercera part (32,8%) afirma que no ho fa. Aquest percentatge és intermig
enfront el percentatge de “coneixedors no compradors’ d'atres llocs (ALBARDIAZ i col.,
1996; HUTCHINS i GREENHALGH, 1995). Dues terceres parts dels coneixedors (67,2%)
respongueren afirmativament, tot i que la freqiiencia de compra majoritaria és ocasional
(50%), ésadir, menys d'un cop a mes, mentre que lagent que compra sovint
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(cada quinze dies o un mes) és del 15,7% i la gent que consumeix productes
habitualment suposa un 1% dels coneixedors.

Figura 7: Distribucié de coneixement de productes transgéenics per grups d’edats (esquerra) i

per nivell d’estudis (dreta). Font: Colombas et al, 2001.
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Els aliments ecologics que més es consumeixen son hortalisses (67,2%) i fruites
(66,4%), amb un comportament similar a d altres llocs (ALBARDIAZ i col., 1996; RODDY
i col., 1994). El tercer producte més consumit son els productes transformats (30,1%),
especialment mel. Els productes menys demandats sdn productes d’'importacid (7,6%) i
productes carnics (11,5%).

Els atributs més esmentats dels productes ecologics son caréncia de residus, mgjor gust,
sistema de produccié respectuds amb el medi ambient, mgjor qualitat nutritiva i major
garantia per a la salut. Entre els inconvenients més destacats es troben I'elevat preu, la
baixa disponibilitat de punts de venda i I'escassa varietat de productes que es poden
trobar als comercos (Taula 9). Els resultats obtinguts son similars als d'altres estudis
realitzats, tot i que a aquests majoritariament s anteposa el tema de la salut a del gust
(RODDY i col., 1994; HUTCHINS i GREENHALGH, 1995; CENIT i COL., 1996; SANCHEZ i

ETXANIZ, 1996; COBO i GONZALEZ, 2001).
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Taula 9: Caracteristiques que remarquen els consumidors sobre els productes ecologics.

Resultats expressats en percentatge. Font: Colombas et al, 2001.

avantatges inconvenients

carénciade residus 78,3 preu 78,8
gust 57,1 punts de venda 72,7
respecten e medi ambient 52,5 varietat productes 23,2
qualitat nutritiva 48,5 frau 15,7
sans 12,6 aspecte extern 131
altres 11,6 altres 25

En referencia a preu, s’ ha demanat a les persones enquestades I'increment de preu que
estan disposades a afrontar per adquirir productes ecologics. A les persones que no
coneixien I agricultura ecologica previament a aquesta pregunta se'ls ha informat sobre
els beneficis d’aquesta agricultura i els seus productes. Un sector ampli de la poblacio
esta disposada a pagar fins un 20% més que per un producte convencional (Figura 8).
De la mateixa manera que es manifesta a altres estudis (HUTCHINS i GREENHALGH, 1995;
COBO i GONZALEz, 2001; WIER i CALVERLEY, 2002), sbn molt poques les persones

disposades a pagar més d’ un 20% de sobrepreu.

Figura 8: Sobrepreu que estan disposats a afrontar per adquirir productes ecologics els

consumidors en general i els coneixedors d’aquests productes. Font: Colombas et al, 2001.

ns/nc 0 et
% Hgeed
203

38



Entre les conclusions més rellevants que s extreuen en aquest treball podem indicar:

- Els supermercats son €ls llocs més habituals de compra de productes alimentaris
(69,0% dels consumidors).

- Existeix un percentatge elevat de consum de productes frescsi e consum de productes
precuinats és baix (només un 0,8% de la poblacié els consumeix habitualment) i va
disminuint amb |’ edat.

- Els productes locals es valoren positivament enfront els que venen de fora per la seva
major qualitat (65,0%) i per la menor manipulacio en el transport (14,5%).

- Al voltant de la meitat de la poblacié enquestada coneix la produccié agraria
ecologica. El grup d'edat entre 25 i 35 anys i la poblacié amb estudis superiors son els

millors coneixedors.

- El grau de coneixement dels productes transgenics o organismes genéticament
modificats és molt baix, a voltant del 25% de la poblacio.

- Els productes ecologics tenen una consideraci6 molt positiva. Els aspectes més
destacats son I'absencia de residus, la qudlitat nutritiva, € gust i la seva contribucio
medioambiental. Tot i aix0, e consum de productes ecologics és molt baix i les dues

raons principals argumentades son I’ escassa ofertai els preus elevats.

- Un sector elevat de la poblacio diu estar disposat a pagar fins un 20% més que per un
producte convencional, perd en determinats productes els preus de mercat actuas son
molt més elevats.

- Les exigéncies basiques perqué els productes ecologics arribin a un sector ampli de la

poblacié pareixen ser augmentar el coneixement dels productes ecologics per part dels

consumidors, diversificar i incrementar |’ ofertai reduir els preus.
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A partir de les entrevistes reditzades a diferents agents que intervenen o poden
intervenir en la cadena de producte aimentari ecologic s ha elaborat un andliss DAFO
on es troben les debilitats, amenaces, fortaleses i oportunitats del sector agroecologic de
Mallorca, i que es passa a descriure a continuacio.
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DEBILITATS

Hi ha una série de debilitats que sdbn compartides amb I'agricultura convencional, com
son que la manca de gent que es dedica a l'agricultura i la baixa taxa de relleu

generacional.

A part de les debilitats propies de I'agricultura n"hi ha d'atres que son propies del

sector. Aquestes s esmenten a continuacio:

D1- Limitacié d'insums que condicionen la produccid. No hi ha una oferta adequada
daguns insums necessaris a I'agricultura i ramaderia ecologica (llavors, materia
vegetal, adob organic, pinso pel ramat, etc.), ax0 suposa un obstacle pel
desenvolupament del sector.

D2 - Els insums utilitzats a I' agricultura ecologica son més cars que els convencionals.
El preu superior dels insums per agricultura ecologica, juntament amb I’augment de la
ma d'obra (aplicacio i incorporacié de matéria organica, control manual 0 mecanic de

vegetacid espontania, etc.) fa que incrementin les despeses de produccio.

D3 - El sector esta congtituit per petits productors. Els petits productors tenen una
limitacié de recursos i una escassa capacitat d’inversio, com que aquests constitueixen

el sector agrari ecologic €l sector comparteix aquestes debilitats.

D4 - Escassa produccié de productes hortofruticoles ecologics. La produccié de
productes hortofruticoles ecologics és molt baixa per diversos motius. € nimero de
productors que es dediquen a aguest tipus de cultius és baix, € nombre d’ hectarees
destinades a aquest cultiu també és molt petit, els rendiments de produccié son molt
baixos i no poden garantir la solvencia economica d’'una explotacio i € sistema de

produccio és poc tecnificat.

D5 - Presencia testimonial de cultius protegits. L’escassa produccio baix hivernacle fa

que els mesos d’ hivern practicament no es trobi hortalissa cultivadaal’illa.
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D6 - Els productes frescs ecologics que es produeixen a I'illa son molt heterogenis. En
moltes ocasions no s gjusten a les normes de comercialitzacio: la mida, la presencia del
producte i I'estat en el qua es troba no s agusten a les normes de comercialitzacio i
generen un rebuig a consumidor.

D7 - La diversitat de productes és reduida. Quan € consumidor quan va a comprar
productes ecologics no té opcid de triar, normalment quan es va a comprar nomeés pot
trobar un tipus de tomatiga, un tipus de mongeta, etc...i per tant no pot comparar ni triar

com ho fariasi anas a comprar productes convencionals.

D8 - Hi ha una mancanca d'organitzacié dels cultius. Es important que els productors

aprenguin a gestionar I’ explotacio, des de mirar les despeses fins a planificar lafeina

D9 - Lenta capacitat de creixement. La capacitat de creixement del sistema de produccio
ecologic és més lenta i s augmenta la demanda al mercat aguesta no es pot satisfer tan
rapidament com en el cas de la convencional.

D10 - Una part de la produccié ecologica, principalment cereal, no se situa a les zones
més adients pel seu cultiu, aixo fa que les produccions d’ aquest cultiu siguin més baixes
del que haurien de ser.

D11 - Lesracesi varietats autoctones no son tan prolifiques com les races destinades a
produccié convencionament, tot i que aquest fet es veu compensat per I'augment de la
qualitat de la carn.

D12 - Escassa oferta de productes elaborats. Aixi com esta organitzat el sector avui en
dia I’ elaboracio és inviable economicament a causa de les normatives sanitaries que no

poden ser assolides pels petits productors.

D13 - Preséncia de poques empreses elaboradores de productes ecologics. La
transformacié, a més de donar més valor a productes serveix per destinar € producte

gue no sigui apte per la seva comercialitzacié en fresc, per tant és important que n’hi
hagi.
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D14 - Manca dinfraestructures adequades per I'elaboracié i transformacié de
productes. Falten infrastructures en tots els sectors. industries transformadores,
instal-lacions de confeccié del producte fresc (classficacid, netgja, encaixat,...),
instal-lacions per cribar i triar € cereal, escorxadors polivalents, sales de desfer eco,...

Lamajoriad’industries elaboradores son artesanals i amb pocs recursos.

D15 - Malgrat la garantia que ofereix e reglament 2092/91 |a tragabilitat dels productes
és baixa degut a |’ escassa professionalitzacio.

D16 - Lagestio de les finques mitjangant sistemes d’ informatitzacio és nul-la

D17 - Escassa informacid dels productes utilitzables a I'agricultura ecoldgica
Actualment, tot i la varietat de productes i tecniques existents la informacio que té el
productor sobre les matéries actives i productes comercias utilitzables a agricultura

ecologica és escassai confusa .

D18 - Les practiques de cultiu requereixen mgjor grau de formacio i temps d’ adaptacio
qgue a I'agricultura no ecologica. Les practiques de cultiu ecologiques en genera
requereixen mgjor informacid, entrenament, temps i habilitats en e maneig de la finca
gue no pas les practiques convencionals. Aixo suposa un obstacle a la incorporacié de

nous agricultorsi que no tots els agricultors ecologics se' n surtin en la seva tasca

D19 - Dificultat per trobar professionas qualificats per la formacio en les diferents
arees del sector. Hi ha una clara mancanga de professionals qualificats que puguin
assessorar a |’ agricultor ecologic en vistes d’ obtenir una produccié de major qualitat. En
alguns casos la formacioé que es presta no és suficientment pedagogicai en atres és una
formacié massa generditzada, és a dir, que no es mostren técniques de maneig

adequades per la zona sin6 “assessorament de llibre”.

D20 - Coneixement insuficient de varietats i races autoctones. Actuament no hi ha
programes 1+D en races i varietats autoctones per caracteritzar les varietats i donar-los

una difusio important perqué els agricultors les puguin emprar.



D21 - Preus elevats dels productes ecologics. La mgjoria de productes ecologics son
cars, aixo els fa dificilment consumibles d'una manera quotidiana, de fet la gent que es
pot permetre consumir productes ecologics d'una manera quotidiana és gent amb un alt
poder adquisitiu, per aix0 aquests productes shan encasellat com a productes de luxe
cosa que produeix un rebuig del consumidor potencial.

D22 - L’increment de preu augmenta amb e nivell de transformacid. El preu superior
dels productes agroalimentaris ecologics fa que elaboradors o restaurants no siguin
competitius amb empreses convencionals del seu sector, ja que han de lluitar molt amb
els preus.

D23 - Especulacio d’alguns comercialitzadors. Com que la gent que compra productes
ecologics a dia d’avui té un elevat poder adquisitiu 0 una ata sensibilitzacié, molts de
comercialitzadors se n'aprofiten i incrementen considerablement els preus.

D24 - Poques iniciatives de comercidlitzacio. Actuament els productors produeixen
amb les perspectives del mercat existent, no es tenen en compte les necessitats del
mercat potencial, no es cerquen nous consumidors sind que deixen que € consumidor

arribi adls.

D25 - Hi ha una manca de planificacié del mercat a gque pugui anar dirigit € producte.
No només s ha de produir € que es pot en cada moment, sind que s ha de veure que vol
el client.

D26 - Baix nombre d'establiments per la venda de productes ecologics. Hi ha pocs
punts de venda i els que hi ha no es coneixen o son de dificil accés al consumidor real i

potencial.

D27 — Poca presencia de productes ecologics en els grans comergos. Un considerable
percentatge de la produccié ecologica es ven a través de tendes especialitzades,
presentant per tant un ninxol de mercat molt reduit. La gran distribucié mostra un escas

interes en aquests productes.
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D28 - Dependéencia del sector d'gudes publiques. Tot i que hi ha una part dels
productors que no sol-liciten gjudes (la maoria per manca d'informacid), una part
considerable depén d'elles. Les gjudes son importants durant I'inici de la produccio,
perd un cop establert el cultiu no hauria de ser aixi, ja que és la producci6 la que hauria
de mantenir € cultiu.

D29 - El grau de professionalitzacio al sector ecologic és baix. Aix0 en certes ocasions
ha pogut crear un rebuig d'aquest tipus d'agricultura pel fet de veure I'agricultura com

una manera de veure lavidai no com un sistema productiu.

D30 - Confusé del terme agricultura ecologica amb altres. Igua que molts
consumidors, hi ha operadors que creuen que e sistema de produccié ecologic és
sinonim de produccio artesanal.

D31 - Deficient articulacio interna del sector. Al marge de les lloables iniciatives, es
tracta d’un sector poc coordinat, la qual cosa afecta la concentracio d’ oferta i la creacio
de cands de comerciditzacié. La manca d' unidé redueix € poder negociador dels
productors, dificulta I'aplicacié de plans estratégics de marketing i € desenvolupament

de programes de formacio.

D32 - Atacs a I'agricultura convencional. En moltes ocasions per defensar la produccio
ecologica se tendeix a atacar la convencional, cosa que crea rebuig de la primera. En
realitat el pages no se sent contaminador, tot i que empri quimics, hi ha una demanda de
productes i €l produeix per proveir-la amb els metodes que li han ensenyat o li han
imposat des de les industries subministradores d'insums, per tant e que ca és

proporcionar molta informacié als agricultors convencionals.
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AMENACES

- Hi ha una série d’amenaces que sdbn compartides amb I’ agricultura convenciond, i que
S esmenten a continuacio: I'accés a la terra és complicat, hi ha un increment dels costos
de produccié per I'efecte de I'insularitat, hi ha dificultats per trobar ma d’'obra que
vulgui treballar a camp; e productor té dificultats per pagar sous equivalents a atres
sectors, aixi els trebaladors no veuen retribuits els seus esforgos i migra cap a atres
sectors millor remunerats; la falta de relleu generacional produeix un envelliment de
poblacié agricola; els drets, les rentes, els lloguers, régims d'amitgers... fan que sigui
dificil incrementar la superficie de cultiu, fet agreujat per la dificultat per aconseguir
contractes de compromis de lloguer de terres a llarg termini que dificulta la produccio
agraria ecologica; les grans superficies ha duit a la desaparicié de la majoria de petits
comergosi amb ells els petits productors.

Al - Els sistemes de produccié tradicionals (agricultura familiar) desapareixen i
simplanten models més industrials que veuen més arriscat passar a fer agricultura

ecologica ja que els riscs que corren son més grans.

A2 - L’adquisicié d'insums és complicada tant per la seva disponibilitat com pel seu
preu: hi ha poca disponibilitat de fems, llavors, planters, els productes fitosanitaris aptes
per agricultura ecologica son cars, I'aliment pel ramat, sobretot pinso, ha incrementat
molt de preu. Aix0 fa que els costos de produccié de la majoria de productes a

I"agricultura ecologica siguin més grans.

A3 - Hi ha aspectes tecnics pendents de solucionar. Hi ha cultius que son dificils de fer
a causa del control de vegetacié espontania o de les plagues, sobretot és important

destacar la mosca de I'olivera (Bactrocera oleacea) i la mosca de la fruita (Ceratitis
capitata).

A4 - El sector és especidment vulnerable a una eventua situacio de cris o frau.

Situacions d'agquest tipus que, tot i els esforcos no sbn descartables, afectarien la

confianca del consumidor, que és una de les seves fortaleses més importants.
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A5 - En €l sector de la ramaderia els costos de produccié sdn molt ats. La presencia
d'un escorxador ecologic dotat amb les instal-lacions necessaries per la transformacié de
la carn, una fabrica de pinso, una envasadora de llet, i Smilars, S abaratirien els costos
de produccio.

A6 - Les ingtd-lacions destinades a la transformacié de productes animals no son
adients, ja que sOn necessaris escorxadors ben equipats que permetin tractar qualsevol
especie animal i amb sales de desfer i transformacio.

A7 - Hi ha una manca de formacio dels productors. Hi ha manca de cursos aplicats de
produccio, organitzacié de cultius, programacio de ventes, comerciaitzacio, etc., pero el

més important és que laformacio ha de ser molt practica

A8 - Hi ha manca d’ assessorament técnic. No hi ha assessorament als productors ni per

larealitzacio de cultius ni sobre aplicacio de la normetiva.

A9 - En la formacié reglada (FP i universitat) la produccié ecologica no esta
suficientment representada. Es considera que la presencia de la produccié ecologica en
la formacio reglada, tant en I’ambit de la FP com de la Universitat, és molt insuficient.
Existeixen titulacions no estrictament agronomiques en les quals també seria positiva la
inclusié de formacioé relacionada amb I’ agriculturai la ramaderia ecologiques.

A10 - Reduit desenvolupament de models apropiats d'investigacio, experimentacio i
formacio. Els models existents d'investigacid, experimentacid, formacio i
assessorament, s han desenvolupat orientats principalment a I’ agricultura convencional
principalment. Els models especifics que sShan desenvolupat, incorporant les
peculiaritats propies del sector de I'agricultura i la ramaderia ecologica no han rebut
suficient finangament i romanen infrautilitzats.

A1l - Nombrosos agricultors associen agricultura ecologica amb agricultura

rudimentaria, a tornar a I'agricultura dels origens, i tot i que pot ser la filosofia s que

suposa retornar a aquesta agricultura en referéncia a la fertilitat de la terra, rotacio i
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diversitat de cultius i que no es depen tant dels factors de produccié externs, no ho és a
nivell técnic, ja que I agricultura ecologica pot anar associada a les darreres tecnologies.

A12 - Part del creixement del sector ha estat més influit per la percepciod d’ajudes que
per les demandes del mercat. La preséncia d'gudes ha duit com a consequéncia
I'entrada en el sector d’alguns agents que tenen com a motivacio més important la
percepcié d’'gjudes i no s han preocupat d obtenir produccions de qudlitat. L’evolucio
de la superficie dedicada a la produccié ecologica mostra un gran creixement, que, en
part respon al que s ha descrit anteriorment. Es per aguesta rad que pot ser que tot i que
el sector hagi crescut, no es trobi lo suficientment consolidat i orientat cap a les

demandes de mercat.

A13 - La produccié integrada, com que redueix I'agressivitat de la convencional,
aprofita els arguments de la sostenibilitat, tot i que els productes que s utilitzen son

convencionals.

Al4 — Els sistemes convencionals tenen elevada capacitat productiva que els permet

oferir els seus productes a preus molt baixos.

A15 - La presencia del producte ecoldgic que ve de fora és molt bona, comparable a la

dels productes convencionals.

A16 - Els punts de venda fan comandes molt irregulars. La irregularitat a les comandes
fa que la planificacio de cultius sigui dificil de manera que de vegades sobra producte i

en dtres en fata

Al7 - Actuament e sistema de consum es troba lligat a grans superficies, on la
preséncia de productes ecologics no és significativa, suficient ni continuada. Les grans
superficies es converteixen en els punts de referéncia dels consumidors, pero la
preséncia de productes ecologics a aquests punts de venda son molt escassos i a més son
de dificil localitzacio.
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A18 — A les grans superficies els productes ecologics es presenten com a productes

exclusius de luxe , sense afavorir I’ accés a tothom.

A19 — Impossibilitat dels petits productors locals per accedir ala gran distribucié.

A20 - Importacié de productes ecologics. Les tendes i els elaboradors encarreguen
producte a fora perqué no troben tot € que necessiten o perqué consideren que €l preu
del producte que ve de fora és millor, aixd suposa una competencia important amb el
producte ecologic local.

A21 - Els canals de comerciaitzacié son molt dificils. No hi ha una xarxa comercia de
distribucié i venda de productes ecologics locals, sSind que els productors realitzen
venda directa.

A22 - Manca de confianca dels distribuidors amb la venda de productes ecologics. Els
distribuidors convencionals conclouen que € consumidor vol productes ecologics pero
economics i amb bon aspecte, per tant actualment no és factible.

A23 - Criteris de seleccio dels consumidors juguen en contra de |’ agricultura ecologica.
Els criteris més importants dels consumidors a I’hora de triar un producte son €l preu i
I'aspecte. Aquests dos criteris juguen en contra dels productes ecoldgics ja que, segons
la opini6 de molts de consumidors, en aguests moments els productes ecologics,
sobretot els locals, en moltes ocasions no tenen un aspecte que faci que & producte sigui
desitjable.

A24 — Dificil capacitat de comprensi6 o acceptacié del consumidor de I'elevat
diferencial de preus respecte els productes convencionals. Tot i que la majoria de
consumidors pregona triar els productes segons el criteri qualitat-preu, a I"hora de
comprar ésamb el preu amb el que es fixen.

A25 - El consumidor ha perdut I'estacionalitat del producte. Amb I'arribada de

productes de totes les parts del mon el consumidor ha perdut la referéncia de I’ época en
laqual es pot trobar cada un dels productes frescs.
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A26 - Excessiva vinculacié daguest tipus de productes a un determinat segment de
consumidors. L’apreciacié dels productes ecologics no esta suficientment diversificada

alasocietat, Sind que es concentra en un determinat segment de consumidors.

A27 - Confusié en I' s de vocables afins. La utilitzacié de termes com:; “artesanal”, “de
tota la vida’, “sa’, “lliure de residus’, “natural”, etc. creen confusi® a consumidor.

Seria convenient regularitzar I’ is d’ aquest tipus de vocables.

A28 - Perdua dels coneixements tradicionals per manca de transmissié oral entre pares i
fillsi que esta atament relacionada amb el coneixement del territori més proper. Molts
dels coneixements tradicionals utilitzables en la produccié ecologica poden desaparéixer
S no es posainteres en el seu rescat, preservacio i utilitzacio.

A29 - La demanda de productes ecologics es troba poc desenvolupada. EI mercat intern
és molt reduit, en part a causa del desconeixement per part del consumidor i en part per
la falta de campanyes especifiques de promocié que recolzin aguest tipus de productes.

A30 - Desconeixement gran dels productes ecologics dels consumidors. En genera els
productes ecologics es coneixen poc, només es coneixen a determinats sectors de la
poblacié més conscienciats amb temes de medi ambient.

A31 — Desconfianca d’un sector de la poblacid en la certificacid d’ agricultura ecologica.
Aquesta desconfianca en el sistema de produccid ecologic és una consegiiéncia de la
desconfianga que tenen alguns consumidors en els productes certificats en general.

A32 - Discriminacio d’arees geografiques per part de la legidacié. La legidacié té una
serie d’exigéncies que no contemplen en absolut les condicions del mediterrani, com per
limitar I'Gs de fems en qualitat i quantitat perqué a zones del nord d’Europa els son
suficients.

A33 - La legidacid marca una serie de requeriments, imprescindibles per assegurar la
tracabilitat del producte, perd que fan incrementar les despeses de produccio:
contraetiqueta de |'organisme regulador i envasat del producte s sha de vendre a

tendes convencionals.
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A34 - Legidacio laxa respecte organismes transgénics. La legidacio permet que els

productes ecologics puguin tenir un 0,9% de contaminacié accidental d OMG.

A35 - A Balears, d contrari que alaresta de I estat, només es permet inscriure una finca
s es fa en la totalitat de la seva extensié, és a dir, que no es poden inscriure cultius
determinats d’'una finca i, per tant, es limita enormement la quantitat de productors
convencionals que provarien aquest sistema de produccié.

A36 - Manca de normativa per productors artesans. Les normatives de sanitat son
dificils d assumir pels petits productors que volen elaborar o transformar productes ales
propies finques ja que no existeix una normativa per productors artesans, com passa a
altres paisos.

A37 - La legidacio actua dificulta excessvament [|'establiment d'industries
transformadores dins les explotacions. En e cas dactivitats relacionades amb
I'agricultura (transformacié, porgat blat,...) aquestes shan de reditzar sobre <ol
industrial, perd han de competir per I'is del sol amb empreses que tenen uns marges de
beneficis molt alts (construccio i turisme).

A38 — La cris economica actua i I'increment de preus dels productes aimentaris

dificulten encara més la compra de productes ecologics, ja que fa que els preus
d’ aquests siguin més alts encara.
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FORTALESES

F1 - El sistema de produccié ecologica és beneficios pel medi ambient, ja que
incrementa lafertilitat i laqualitat del sol, evitala contaminacio, etc.

F2 - El sistema de producci6 ecologica és beneficids per la salut del productor, ja que fa

feina en bones condicions.

F3 - El sistema de producci6 ecologica és beneficids per la salut del consumidor, ja que
pren productes nets i sense toxics. Aquest sistema de produccié prohibeix I'Us de

productes quimics de sintes i, per tant, els aliments no contenen residus d’ aquest tipus.

F4 - L’ agricultura ecologica contribueix significativament a la conservacié del paisatge
delilla

F5 - Menor dependencia economica de I’exterior. L’ aprofitament de recursos propis fa
que I’ agricultor redueixi les entrades i evita la dependéncia de proveidors.

F6 - No hi ha dificultats tecniques insalvables. Cada cop son meés les eines disponibles

per I’ agricultura ecologicai, per tant, cada cop hi ha menys limitacions técniques.

F7 - La produccio agraria ecologica diversifica cultius. La diversificacio de cultius fa

que I’ explotacio no depengui economicament d’ un sol cultiu.

F8 - Oferta variada de productes per lluitar contra plagues i maldties. Hi ha diversitat de

productes permesos per lluitar contrales plagues i malalties.

F9 - Bona representacio del sector per part de I’ Associacio de la Produccié Agraria
Ecologica de Mallorca. El sector té un organisme que € representa i que serveix entre
d'atres coses d'interlocutor valid amb I’Administracio per la planificacio i €
desenvolupament de normes i politiques sobre Agricultura Ecologica, ara bé aquest
organisme encara no té prou forca a sector, ja que és molt nou i molts productors
encarano e coneixen o e confonen amb el CBPAE.
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F10 - Les races i varietats autoctones es troben més adaptades al medi on viuen, per

aixo son especialment adequades per ser emprades a |’ agricultura ecoldgica

F11 - La producci6 ecologica és un segell diferenciador. Suposa obrir un front nou de
competitivitat dels pagesos (nova activitat economica), per tant suposa mes

diversificacié de mercat. El producte ecologic és un producte diferenciat.

F12 — Facilitat per la venda directa de productes . El productor estableix un vincle amb
el consumidor, a qua ofereix major confianga veure d’'on procedeix e producte que

posteriorment ha de consumir.

F13 - Hi ha restaurants que empren tot el producte ecoldgic, cosa que suposa una

demanda de producte ecologic.

F14 - El sector disposa d’'un sistema de control fiable i d’ acceptacié general. El fet de
contar amb un sistema de control fiable atorga confianca als consumidors per agquests

productes.



OPORTUNITATS

Ol - Les técniques intensives de produccié ecologica permetran reduir |'estat
estacionari d’'aguestes produccions. La utilitzacié de técniques intensives com el cultiu
sota abric, permetran disposar de produccions ecologiques en epoques d’ oferta reduida i
alts preus de mercat.

02 - Potencia de desenvolupament del mercat de I'illa. Tot i que € mercat de I'illa és
encara reduit, el seu previsible desenvolupament futur pot interpretar-se com una
oportunitat important de negoci pels productors ecologics, que ha de ser aprofitada

adaptant I’ oferta a les demandes dels consumidors.

O3 - Hi ha un mercat potencial molt gran: turistes, menjadors d’hospitals, escoles i
residencies, gent que vol presumir d’ estatus social alt, etc.

04 - Manca de mercat findlista ecologic. A I'agricultura convenciona de l'illa la
produccio no és rentable pel mercat finalista que suposa, pero a I agricultura ecologica
encara no hi ha excedents i només entra e producte que es demana. Per tant la

produccio de I'illaha d’ augmentar i cobrir €l mercat abans que entrin excedents.

05 - L'administracié fa campanyes de consum de producte local. EI consum de
producte local arrossega el consum de producte ecologic local, per tant les campanyes

de promoci6 de producte local son positives pel sector.

06 - Cada cop hi ha més cuiners interessants en e consum de productes ecologics i
productes de temporada. L’increment de la demanda que suposaria la utilitzacié de
productes ecologics a restaurants seria una oportunitat important per |'expansié del
sector.

O7 - Les organitzacions de consumidors, cooperatives i associacions poden intervenir
activament en € creixement del consum ecologic al'illa. L’ experiencia acumulada en la
gestio de compres de productes, demanda dels consumidors, proveidors, etc. podria ser
utilitzat per agents i ingtitucions per fomentar la comercialitzacié de productes
ecologics.
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08 - Possibilitat d’ampliar I'oferta de productes ecologics de tercera i quarta gama.
Cada cop més, les families compren més productes elaborats, per la qual cosa
I'ampliaci6 de la gama d'aquest tipus de productes pot suposar una important
oportunitat de creixement del consum.

09 - El nivell de vida occidental fa que el consumidor es pugui preocupar per la qualitat
dels productes que consumeix. La societat en la qua vivim té les necessitats basiques
cobertes i existeix una preocupacié important per la qualitat de vida, aixo duu a un

interes creixent pels productes ecologics.

010 - El consumidor actual de productes ecologics esta molt ben definit i convengut i

no compramirant el preu.

011 - La redlitat del canvi climatic ha conscienciat a un sector de la poblacié més

sensible amb temes ambientals.

012 - Hi ha molta gent satisfeta amb els productes ecologics i ho manifesta. El
consumidor percep que els aiments ecologics no son forcats i tenen més propietats
organoléptiques, nutricionals i de salut que la resta de productes.

013 - Hi hauninterés creixent per part del consumidor per productes saludablesi sans.

014 - Demanada social d'una major seguretat aimentaria, influida per una serie
d escandols sanitaris amb diferents productes convencionas, sobretot carnics. Els
consumidors esperen que €ls agricultors i ramaders, les empreses alimentaries i els
comercos d'alimentacié observin les normes de qualitat més rigoroses. Tot aixo pot
millorar lavaloracié de les produccions ecologiques.

015 - Augment de la demanda de productes ecologics. Cada vegada hi ha més demanda

de productes ecologics, frescsi elaborats.

016 - Augment de la demanda de productes ecoldgics als paisos europeus. A | actualitat

S esta registrant un augment de la demanda de productes ecologics als paisos europeus,
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cosa que obre noves oportunitats a sector ecologic de I'illa com a proveidor d’ aquests
mercats.

017 - Hi ha una subvencié per la produccié ecologica, que es pot sollicitar en
complementacié amb altres gjudes destinades a I’ agricultura.

018 - Lalegidacio protegeix els productes alimentaris ecologics, ja que €els termes que
els designen ara estan protegits. Conflictes que existien en e passat, com la polemica
utilitzacio del terme “bio” aiogurts no procedents d’ agricultura ecologica, s han tancat

gracies al’emparament de la legidacio.
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Matriu DAFO

FORTALESES

DEBILITATS

F1

F2

F3

F4

F5

F7
F8

F9
F10
F11

F12
F13

F14

El sistema de producci6 ecol 0gica és beneficios pel
medi ambient

El sistema de producci6 ecol ogica és beneficios per la
salut del productor

El sistema de producci6 ecol ogica és beneficios per la
salut del consumidor

L’ agricultura ecol 0gica contribueix significativament
alaconservaci6 del paisatgedel’illa

Menor dependéencia economica del’ exterior.

No hi hadificultats técniquesinsalvables.

La producci6 agraria ecologica diversifica cultius.
Oferta variada de productes per Iluitar contra plagues
i malalties.

Bona representacio del sector per part deles
associacions de productors.

Lesracesi varietats autoctones es troben més
adaptades al medi on viuen

La producci6 ecol ogica és un segell diferenciador.
Facilitat per |a venda directa de productes .

Hi ha restaurants que empren tot € producte ecologic,

€0sa que suposa una demanda important de producte
ecologic

El sector digposa d’ un sistema de control fiablei

d' acceptaci6 general.

D1
D2

D3

D5

D6

D7

D9

D10

D11

D12

D13

D14

D15

D16

D17

D18

D19

D20

D21
D22

D23
D24
D25
D26
D27

D28
D29

D30

D31
D32

Limitaci6 d'insums que condicionen la producci6.
Elsinsums utilitzats a |’ agricultura ecol 6gica son
més cars que el's convencionals

El sector esta condtituit per petits productors.
Escassa producci6 de productes hortofruticoles
ecologics.

Presenciatestimonial de cultius protegits.

El's productes frescs ecol 0gics que es produeixen a
I"illa s6n molt heterogenis.

Ladiversitat de productes ésreduida.

Hi ha una mancanca d'organitzaci6 dels cultius.
Lenta capacitat de creixement del Sstema de
producci6 ecologic.

Una part de la producci6 ecoldgica, principal ment
cereal, no se Situa aleszones més adients pel seu
cultiu, reduint-se aixi les produccions.

Lesracesi varietats autoctones no son tan
prolifiques com les races destinades a produccio
convencional ment.

Escassa oferta de productes el aborats.

Preséncia de poques empreses elaboradores de
productes ecologics.

Manca d'infraestructures adequades per
I’elaboracio i transformacié de productes.

Malgrat la garantia que ofereix & reglament
2092/91 latragabilitat del's productes és baixa degut
a |’ escassa professionalitzacio.

La gesti6 de les finques mitjancant sstemes
d'informatitzacié ésnul-la.

Escassa informaci6 dels productes utilitzables a

I" agricultura ecol ogica.

Les practiques de cultiu requereixen major grau de
formacié i temps d’ adaptaci6 que al’ agricultura no
ecologica

Dificultat per trobar professonals qualificats per la
formaci6 en les diferents arees del sector.
Coneixement insuficient de varietatsi races
autoctones.

Preus elevats dels productes ecol ogics.
L’increment de preu augmentaamb € nivell de
transformacio.

Especulacio d’ alguns comercialitzadors.
Poquesiniciatives de comercialitzacio.

Hi ha una manca de planificaci6 del mercat al que
pugui anar dirigit € producte.

Baix nombre d’ establiments per la venda de
productes ecologics.

Poca preséncia de productes ecol 0gics en els grans
COmercos.

Dependénciadel sector d'ajudes publiques.

El grau de professionalitzacio al sector ecologic és
baix.

Confusié del terme agricultura ecol ogica amb
altres.

Deficient articulacié interna del sector.

Atacsal’ agricultura convencional.
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OPORTUNITATS

o1

02

03

o4
05

06

o7

08

09

010

011

012

013

014

015

016

017

018

L estécniques intensives de producci6 ecol ogica
permetran reduir | estat estacionari deles
produccions.

Potencial de desenvolupament del mercat del’illa.
Hi haun mercat potencial molt gran: turistes,
menjadors d’ hospitals, escolesi residéncies, etc.
Manca de mercat finalista ecologic.

L’ administracié fa campanyes de consum de
productelocal.

Cada cop hi hamés cuinersinteressantsen €
consum de productes ecoldgicsi de temporada.

L es organitzacions de consumidors, cooperativesi
associacions poden intervenir activament en el
creixement del consum ecological’illa

Possihilitat d'ampliar I’ oferta de productes ecol 0gics
detercerai quartagamma.

El nivell de vida occidental faque el consumidor es
pugui preocupar per laqualitat dels productes que
consumeix.

El consumidor actual de productes ecol 0gics esta
molt ben definit i convengut i no compramirant el
preu.

Laredlitat del canvi climatic ha consciencigat aun
sector de poblacié més sensible amb temes
ambientals.

Hi ha molta gent satisfeta amb el's productes
ecologicsi ho manifesta

Hi ha un interés creixent per part del consumidor per
productes saludablesi sans.

Demanada social d’ una major seguretat alimentaria,
influida per una série d’ escandol s sanitaris amb
diferents productes convencionals

Augment de la demanda de productes ecol ogics.
Augment de la demanda de productes ecologics al's
pai'sos europeus.

Hi ha una subvenci6 per la producci6 ecol dgica, que
espot sol-licitar en complementacié amb altres
gjudes destinades a |’ agricultura.

Lalegidacio protegeix ds productes alimentaris
ecol 0gics protegint elstermes que el s designen.

AMENACES

Al

A2

A3

A5

A6

A7

A9

A10

All

Al12

Al13

Al4

A15

Al6

Al7

Al18

A19

A20
A21

A22
A23
A24
A25
A26
A27
A28
A29
A30
A3l
A32
A33
A34
A35
A36
A37

A38

Desapararicio dels sistemes de producci6 tradicional's
(agricultura familiar)

L’ adquisicié d'insums és complicada tant per la seva
disponibilitat com pel seu preu.

Hi ha aspectes técnics pendents de solucionar.

El sector és especialment vulnerable a una eventual
Stuacio decris o frau.

En € sector delaramaderia el's costos de produccié
son molt alts.

Lesinstal-lacions destinades a la transformaci6 de
productes animals no son adients.

Hi ha una manca de formaci6 dels productors.

Hi ha manca d’ assessorament técnic.

Enlaformacié reglada (FPi universitat) la produccio
ecol 0gica no esta suficientment representada.

Reduit desenvolupament de models apropiats
d'investigacio, experimentacid i formacio.
Nombrosos agricultors associen agricultura ecol ogica
amb agriculturarudimentaria

Part del creixement del sector ha esta mésinfluit per
lapercepcio d' ajudes que pel mercat.

La producci6 integrada aprofita elsargumentsde la
sogtenibilitat.

El's sistemes convencional s tenen el evada capacitat
productiva que el's permet oferir els seus productes a
preus molt baixos.

Lapresenciade producte ecologic que ve de fora és
molt bona, comparable ala dels productes
convencionals.

Els punts de venda fan comandes malt irregulars.
Actualment & sistema de consum estroballigat a
grans superficies, on la presencia de productes
ecologics no és significativa, suficient ni continuada.
A lesgrans superficies és productes ecologics es
presenten com a productes de luxe.

Impossibilitat del's petits productorslocal s per accedir
alagran digribucio.

Importacié de productes ecol ogics.

Manca d' unaxarxa comercial dedistribucié i venda
de productes ecologicslocals

Manca de confianca dels distribuidors amb la venda
de productes ecoldgics.

Criteris de selecci6 dels consumidors juguen en contra
de’agricultura ecologica local.

Dificil capacitat de comprensi6 o acceptaci6 del
consumidor del’ elevat diferencial de preus respecte
s productes convencionals.

El consumidor ha perdut I’ estacionalitat del producte.
Excessiva vinculaci6 d’ aquest tipus de productesa un
determinat segment de consumidors.

Confusié en |’ is de vocables afins.

Pérdua dels coneixementstradicionals

La demanda de productes ecol 0gics es troba poc
desenvolupada.

Desconeixement gran dels productes ecol ogics del's
consumidors.

Desconfianga del consumidor en € sistemade
certificacio.

Discriminaci6 d' arees geografiques per part dela
legidacio.

Els requerimentsimprescindibles per assegurar la
tragabilitat del producte fan incrementar les despeses
de producci6.

L egidaci6 laxa respecte organismes transgenics.

L egidaci6 autondmica només permet inscriure una
fincas esfaenlatotalitat dela seva extensio.
Manca de normativa per productors artesans.
Lalegidacio actual dificulta excessvament

I establiment d' indlstries transformadores dins les
explotacions.

Laralentitzaci6 economicaactual i I'increment de
preus dels productes alimentaris dificulten encaramés
la compra de productes ecol 0gics.
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Linies directrius per al futur
Pla d’Impuls del Sector
Agroalimentari Ecologic

de I'tlla de Mallorca
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1. Foment de la producci6

- Recolzament de la produccid ecologica des de totes les administracions:
desenvolupament d’agricultura i ramaderia ecologiques a les finques publiques, parcs
naturals i jardins, prohibicié de I'Us de productes quimics pel control de la vegetacio
arvense a voreres de carreteres i camins rurals i declarar la comunitat autonoma lliure de

transgenics.

- Ordenar i millorar la disponibilitat de medis de producci6 especifics per I'agricultura i
la ramaderia ecologiques. plantes de viver, llavors, productes utilitzats per control de
plagues i malaties vegetals, aliments per ramaderia ecologica, fems.

- Estructurar el sector: foment de la creacié de serveis comuns a les agroindustries del
sector de la producci6 ecologica, foment de I’ associacionisme per la compra d’insums o
maguinaria compartida, incentivar la col-laboracio.

- Adaptacio de les produccions a les demandes del mercat: treballar en la qualitat del
producte fresc, assegurar una gamma de productes amplia i diversificada i una
continuitat en el servei de la mateixa, increment de la produccio d’ hortalissai fruita.

- Modernitzacio tecnologica dels sistemes de produccié.

- Professionalitzar el sector.

- Reduir les despeses burocratiques (inscripcions i renovacions) i proporcionar beneficis
fiscals sobre la produccié agraria ecologica pels beneficis que suposen pel medi
ambient.

- Actudlitzar laregulacio del control de les produccions ecologiques a Balears.

- Creacio d'una guia que contengui informacio sobre el patrimoni natura i els seus usos
agraris potencials dels diferents municipis de les illes, que permetra conservar aguests
coneixements i la seva utilitzacio per explotacions agricoles o altres finalitats com

turisme rural o educacio.
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2. Foment del’ elaboracid i latransformacio

- Foment de la creacié d'industries que es dediquin a I’elaboracié i transformacid de
productes ecologics. adaptacio i modernitzacié o adequacié d'instal-lacions existents i
implantacio de sistemes de qualitat industrial a empreses agroalimentaries ecologiques.

- Donar suport a les inversions dirigides a I’ elaboracié de productes de qualitat: nous
productes i nous processos i tecnologies, especialitzacid en segments de mercat per

reduir larivaitat entre competidors.

- Promoure € desenvolupament de normatives sobre elaboracid i transformacio

artesanal de productes ecologics.
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3. Promoure la divulgacio de I" agricultura ecologica i foment del

consum

- Divulgacié d'informacioé de la produccié agraria ecologica a consumidors potencials:
productes ecologics, punts de venda, informacié de productes ecologics a les escoles,
realitzacio de talers infantils itinerants pels diferents municipis de I'illa

- Potenciar e contacte del consumidor amb els productes ecologics: potenciar la
preséncia de productes ecologics a les fires més conegudes de I'illa, potenciar la
preséncia de parades amb productes ecologics a mercats convencionals fixos,
establiment d’una fira de referéncia d’ agricultura ecologica a les Illes Balears convidant
operadors nacionas i internacionals, creacio d’'un mercat fix 0 un setmanal exclusius de

productes ecologics a Palma.

- Ajust del preu dels productes ecologics. presencia de llotges de cadascun dels sectors

gue regulin els preus.
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4. Foment de la comercialitzacio

- Foment de la venda directa: foment dels serveis a domicili de productes ecologics,
creacio i manteniment de xarxes de dinamitzacié de consum responsable, creacio
d associacions i organitzacions de consumidors de productes ecologics, creacié d una
pagina web de promocié d’empreses o productes locals on es presenti un llistat de punts

de vendai es mostrin ofertes de les empreses.

- Potenciar una bona xarxa comercial de productes ecologics locals. concentracié de
I'oferta en productes ecologics mitjancant € foment de |'associacionisme per la

comerciditzacié en comu.

- Potenciar la presencia de productes ecologics a llocs habituals de compra dels
consumidors: increment dels punts de venda, recolzar i facilitar les relacions entre
distribuidors minoristes i productors o elaboradors de productes ecologics, promoure la

venda de productes ecoldgics a grans superficies.

- Preséncia de productes ecologics a centres publics: incentivar el consum de productes
locals a hospitals, residénciesi escoles.

- Incentivar el sector de larestauracio i I’ hoteleria a fer servir productes locals.
- Foment del comerc telematic. Ajuda en la creacidé de pagines web per a la

comercialitzacié de productes ecologics i en la xarxa de distribucié que va lligada a
aquest tipus de comerc.



5. Facilitar I'’Gs de noves tecnologies de la informacio 1 la

comunicacio

- Implementar sistemes informatics per la gestié de finques. incorporacié de noves
tecnologies as sistemes de gestio de les finques que facilitin e control i €

funcionament de les explotacions,

- Implantacié de sistemes de tracabilitat 0 equivalents per la produccié ecologica

mitjancant tecnologies informatiques
- Aplicacio de sistemes de gestio de qualitat mediambiental i riscs laborals

- Implantacié de sistemes de comerg electronic, estimulant I’ accés a mercats majoristes

de matéries primeresi la venda de productes elaborats as consumidors.

65



6. Potenciar laformacio en € sector de I’ agricultura ecologica

- Contractacio de técnics que actuin através de |’ associacié de productors de I'illa

- Creaci6 d'una pagina web de I'’Associacidé de la Produccié Agraria Ecologica de
Mallorcaatravés de laqual es pot proporcionar assessorament.

- Divulgar informacio als productors convencionals.

- Creacio de cursos especifics per lareconversio a sector de I agricultura ecologica
- Creacio de programes formatius especifics d' actuaitzacié de coneixements.

- Recolzar publicacions periodiques especialitzades en agricultura ecologica.

- Promoure ' accés arevistesi atres fonts d’ informacio.

- Establiment de recorreguts curriculars i professionals adequats a les necessitats de la

produccié ecologica

- Establiment de cursos superiors de formacio de técnics en produccié ecologica
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7. Potenciar la1+D+1 especifica en € sector de |’ agricultura

ecologica

- Recopilacio i publicacié de les investigacions que es realitzen sobre produccio

ecologica

- Establiment d’ una xarxa de finques de demostracié per laformacio i latransferéncia

de tecnologia en agricultura ecologica

- Creacio d’'una area d’ investigacio d’ agricultura ecologica

- Promoure I agricultura ecologica en la investigacio.

- Potenciar lainvestigacié al’ area de varietats locals.

- Creacio d'una guia que contingui informacié sobre el patrimoni natural i els seus usos

agraris potencials dels diferents municipis que permeti la preservacio d aguests
coneixementsi la seva utilitzacié per explotacions agraries o altres.
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Conclusions
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La produccié agrodimentaria ecologica és més beneficiosa considerant una amplia
gamma d’ aspectes ambientals com son la biodiversitat i € paisatge, € sol, I'aigua, €

climai I'aire, aixi com també el consum energetic.

L’ agricultura ecologica integra la biodiversitat silvestre, la biodiversitat agricola i la
conservacio del sol, i duu I’ agricultura extensiva més enlla eliminant I’ Gs de fertilitzants
quimics, fitosanitaris quimics de sintesi i organismes genéticament modificats (OGMs).
Tot aix0, no només suposa una millora per la salut humana siné també per la fauna i
flora associades alal’ explotacio i al’ entorn d’ aquesta.

Els consumidors tenen una consideracié molt positiva dels productes ecologics. Els
aspectes més destacats son I’abséncia de residus, la qualitat nutritiva, € gust i la seva
contribucié medioambiental. Tot i aix0, e consum de productes ecologics és molt baix i
les dues raons principals argumentades son |’ escassa oferta i els preus elevats.

Actualment la disponibilitat de productes ecologics a I'illa és molt baixa, els unics
productes que es troben amb major disponibilitat son els fruits secs i la carn de xot. La
resta de productes tenen una disponibilitat baixa o molt baixa (poden proveir a menys
de I'1% de la poblacio) i, aixi, productes tan essencials com I’hortalissa o la fruita, la
llet i els derivats lactis, I'oli d’oliva, la carn de pollastre i atres més demandats com els
productes elaborats, que son importants en la dieta d’avui en dia, es troben amb molt
poca disponibilitat.

Les causes per les quals les diferents finques en produccié ecologica admeten no poder
produir més del que ho fan son, principalment, la manca de recursos (entre ells la manca
de ma d’obra és el més important), i la carencia de demanda, que en €l cas de productes
elaborats passa a ser la causa principal de I’ estancament de la producci6. Tot i aixo hi ha
alguns casos en els quals els problemes de plagues son importants a |’ hora de limitar la
produccio, € mésimportant és |’ oliva.

Tenint en compte aguestes dues visions contraposades, la dels consumidors i la dels
productors, pareix que la produccié agraria ecologica de I'illa ha entrat en una mena de
cercle viciés que fa que, en principi i amb les circumstancies actuals, aparentment no hi

hagi cap manera de que incrementi la produccio.
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Les exigencies basiques perqué els productes ecoldgics arribin a un sector ampli de la
poblacié pareixen ser augmentar el coneixement dels productes ecologics per part dels

consumidors, diversificar i incrementar |’ ofertai reduir els preus.
Hi ha moltes mesures que es poden prendre per aconseguir aquests tres objectius pero és

important € recolzament institucional per incentivar I'increment de la produccio i la

incorporacio de noves finques.
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